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L OS GRANDES ROTULOS LUMINOSOS DE ZARAGOZA
DESAPARECEN EN LA MISMA MEDIDA EN QUE CRECE
EL INTERES DE COLECCIONISTAS Y DECORADORES
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en su tienda, La
Prenderia, con una
letra B del rétulo

luminoso de lo que fue
la tienda Biendi, en la

JOSE MIGUEL MARCO

L os neones v rotulos fluorescentes desaparecen en Zaragoza a
la misma velocidad en que se convierten en objeto de deseo para
nostalgicos y decoradores. Jorge Espa se dedica a salvar de la
‘basura algunos de los mejores ‘ejemplares’ de la ciudad

ué cosas. La nostal-
gia por la estética y
la cultura populares
del pasado reciente
tiene cada vez mas
adeptos. Al mismo tiempo, los
tltimos vestigios de aquel patri-
monio caen pasto de la crisis, la
globalizacioén o el hecho de que
unos vean basura donde otros
advierten algo digno de conser-

varse. Zaragoza, la ciudad donde
no hace tanto la plaza de Espafia
lucia unos letreros luminosos
que ni Picadilly Circus, ve en los
dltimos tiempos cémo sus neo-
nes van desapareciendo. Aunque
no todos... De eso sabe algo Jor-
ge Espa, propietario de La Pren-
deria, una tienda de antigiieda-
des y almoneda sita en el 196 del
Coso zaragozano. Alli regenta lo

que en parte ha resultado ser un
refugio de luminosos salvados de
la destruccion, tanto enteros co-
mo por letras que, ademas, tienen
una interesante salida comercial:
muchos amantes de la estética de
los afios 50, 60 y 70 estan dispues-
tos a rascarse el bolsillo.

Los rétulos y, sobre todo, las
grandes letras, estdn de moda.

«Ahora, en decoracién vale to-

do», comenta Espa, quien expli-
ca que «los elementos urbanos
se piden mucho en decoracién y
mas si tienen un punto nostalgi-

co». Asi, mientras Espa vende le-

tras y rétulos por entre 40 y 300
euros -0 més si es un letrero par-
ticularmente reconocible-, Zara-
goza se va quedando sin parte de
la carteleria que le ha venido
dando personalidad durante

anos. Solo en La Prenderia viven
su particular limbo las letras de
la tienda Biendi (que estabaenla
calle Alfonso), las de El Corte In-
glés de Independencia (reempla-
zadas recientemente por otras)
o un cartel de la cafeteria Tropi-
‘cana que estuvo en la plaza de
San Francisco. El rotulo de la ca-
feterfa Lanuza de la calle Mani-
festacidn, ya cerrada, esta en ca-




sa de un particular. Mucho antes,
el luminoso de la cafeteria Ceres
fue salvado in ‘extremis’ por otro
zaragozano y llegd a formar par-
te de una exposicion organizada
por la web especializada en ar-
queologia urbana Zaragoza De
Luxe. Esta pagina lleva ya afios
inactiva, pero sus autores, Juan
Antonio Molina y Fernando La-
guna, fueron pioneros en trans-
mitir el valor, mas alla de lo pu-
ramente sentimental, de la Zara-
goza de antes. Y no cejan en su
empefio. Para Molina se trata de
una cuestiéon de interés cultural,
que apela también a la sensibili-
dad de las personas. «¢T1 no
guardas nada de tus abuelos?»,
pregunta. Pues lo mismo se apli-
ca a las ciudades, y a Zaragoza,
donde, cuenta, se sigue destru-
yendo patrimonio urbano de los
afios 60 y 70. «En el edificio Ai-
da alguien decidio, por ejemplo,
que el rotulo habia que quitarlo,
y acabaron asi con una tipogra-
fia y una estética que hasta salia
en la pelicula ‘Perros callejeros’»,
se lamenta.

También los gustos fueron
cambiando. «La creatividad apli-

cada a la carteleria fue disminu-
yendo en favor de soluciones
mas planas, como por ejemplo
logos como el de Zara», argu-
menta Molina. Y luego estén las
decisiones urbanisticas. «En los
afios 80, el Ayuntamiento deci-
di6, a través de un plan de actua-
cién en el Tubom prohibir todos
los carteles. Con él desaparecie-
ron los rétulos de Gallina Blan-
ca, el de Philips, el de Flex...». No
solo ha ocurrido en Zaragoza. En
Madrid se han sucedido contro-
versias al respecto, como la que
tuvo como protagonista el cartel
de Tio Pepe en la Puerta del Sol
de Madrid y que fue finalmente
indultado por la gran presién po-
pular.

Gustos y sensibilidades

Pero en la conservacion de los
rotulos y neones influyen mu-
chos mis factores que la sensibi-
lidad de la ciudadania o los gus-
tos de cada época. También han
jugado un papel crucial dos te-
midos enemigos del pequefio co-
mercio: la crisis y la globaliza-
cion. «Muchos de los rotulos y
luminosos pertenecian a tiendas

: 1. Ellocal de la éafeten’a La-

nuza de la calle Manifesta-
cidn esta en obras. Su popular
luminoso esta ya en manos -
privadas. 2. Los Navarros, bar
ya desaparecido de la calle
Azoque. 3. La Bombonera
Oro. 4. Tienda Raffaella, en la
plaza de San Miguel. 5. Bar
Un, dos, tres: nostalgia en el
continente y en contenido. 6.
Las icdnicas letras del edificio
Aida, desaparecidas, con las
de la discoteca del mismo
nombre. 7. El cartel de Ceres,
en una exposicion tras su cie-
rre.

Fotos: Zaragoza de Luxe

o negocios que la crisis haido ce-
rrando», apunta Jorge Espa. Por
no hablar de que un rétulo lumi-
noso v, sobre todo, un neon, es
mucho més caro que otro tipo de
soluciones. Y mas complicado
de instalar y fabricar. Los neones,
que son tubos fluorescentes re-
torcidos, «no son llegar y po-
ner», explica Mariano Bazco,
creativo de la empresa Linea Di-
sefio. «Para su fabricacion se re-
quiere saber el manejo del cris-
tal y de la electricidad, ademas
de que necesitan una instalacion
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eléctrica previa. Todo eso enca-
rece el producto y en compara-
cioén con otras soluciones, como
la iluminacién led, lo convierten
en un lujo asidtico», concluye.
Por eso mismo, Bazco es parti-
dario de proteger los que que-
dan, «como se hace con ciertos
edificios» vy, de esa manera, de-
fender la personalidad de las
ciudades. «Hoy la globalizacion
del comercio nos da ciudades de
estética de radioférmula, en las
que siempre se va repitiendo los
mismos ‘hit’, los mismos logos
una y otra vez».

«Antes cada rétulo era un
mundo, un espacio para la crea-
tividad, que dependia de cada
tienda, de cada ciudad, de cada
artista rotulista», recuerda Ma-
riano Bazco. «Ahora hay 20 logo-
tipos que son los que se repiten
por todo el mundo». Jorge Espa
comparte la idea de luchar con-
tra la estandarizacion de las ciu-
dades que supone el fin de los ré-
tulos luminosos: «Con su pro-
gresiva desaparicion se pierden
referencias, color, personali-
dad», sostiene.

ANA USIETO

LOS NEONES,
DECADA
A DECADA

Aios 60 y 70: Ia plaza de
Espafia era un pegueiio
Picadilly Circus. Hubo un
tiempo, sobre todo en los
afos 60 y 70, en que las no-
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ches de Zaragoza estaban
iluminadas por las luces de
los neones y los letreros lu-
minosos. En la foto, la plaza
de Espaiia en aquellos arios,
con rétulos que se hicieron
famosos como el de Gallina
Blanca, Longines o Philips.
Una normativa de los 80
pensada para modernizar el
Tubo acabd con ellos de un
dia para otro.

Pasaje Palafox.

Los 80: zumo de nedn de
color rosa. Los neones de
los afios 80 eran rosas y lle-
vaban y brillaban, sobre todo,
en discotecas o evocaban pa-
raisos hawaianos. También
se pusieron de moda en el
mundo del disefio grafico. El
cartel de la pelicula ‘Cocktail’
es un ejemplo.

Y ahora... En el siglo XXI, los
neones y rétulos luminosos
estan en retroceso, sobre to-
do por motivos econdémicos
y por la llegada de nuevos
materiales. En Zaragoza pue-

Bar Marsella. racesook

den verse alin neones en
hamburgueserias como Ne-
vada. De nuevo cufio, en el
bar Marsella (en la plaza de
San pedro Nolasco, que tiene
dos, uno dentro y otro fuera)
o en Casa Amador, en la cer-
cana calle Refugio, que luce
decenas. En la misma plaza,
la taberna El Sur también lu-
ce un neon rosa.



